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PRESSEINFORMATION
Burkhof kurbelt to-go-Geschäft an
Erfrischende Frappés und eisgekühlte Schokolade als geschmackvolle Umsatzbringer
Sauerlach, im Juni 2009 – Für die sommerliche Jahreszeit bietet Burkhof Kaffee kalte Alternativen zu seinen beliebten Heißgetränken an: erfrischende Frappés in sechs Sorten und eisgekühlte Schokolade. Ideal, um das to-go-Geschäft zu beleben.
Klassischer Kaffee, Latte Macchiato und Cappuccino to go sorgen für wachsende Umsätze im Außer-Haus-Markt. So wird laut einer GfK-Untersuchung bereits ein Drittel des außer Haus konsumierten Kaffees „on the go“ getrunken.* Besonders in den Sommermonaten suchen Kunden nach Erfrischung. Für Gastronomen und Bäckereien bietet die Burkhof Kaffee GmbH daher für das to-go-Segment sechs verschiedene Frappés an, die im Nu gemixt sind. Und auch das Schokoladensortiment von Burkhof ist jetzt ein willkommenes Angebot, wenn sie in der eisgekühlten Variante angeboten wird. Gastronomiebetriebe und Bäckereien können mit diesen coolen Drinks ihr Getränkeangebot erweitern und zusätzlich das to-go-Geschäft steigern.  

Die sechs Schokoladensorten von Burkhof lassen sich zu köstlichen Variationen kreieren, sei es mit einer Kugel Eis oder als Schoco-cino. Herausragend ist die weiße Schokolade mit einem kräftigen Espresso, optisch wie geschmacklich ein echtes Erlebnis. 
Bei den Frappés stehen die Geschmacksvarianten Erdbeere, Vanille, Banane, Eiscafé, weiße Schokolade und dunkle Schokolade zur Auswahl. Die Zubereitung ist sehr einfach: Jeweils 30 Gramm des gewählten Produktes mit 200 Milliliter kalter Milch und vier Eiswürfeln in einen Mixer geben und 15 Sekunden aufschlagen. 

Burkhof Kaffee – Ideen- und Impulsgeber der Gastronomie
Die Burkhof GmbH, 1928 von Wilhelm Burkhardt und Wilhelm Imhof gegründet, ist als Marktführer in der mittelständischen Gastronomie mit zwölf Marken im süddeutschen Raum und angrenzenden Ländern sowohl in Szenebars als auch der gehobenen, traditionellen Hotellerie vertreten. Das mittelständische, inhabergeführte Unternehmen unterstützt als Partner die Gastronomen mit innovativen Aktionsideen, um den Kaffeeabsatz in der Gastronomie langfristig zu steigern. Ein hoher Qualitätsanspruch, Produktvielfalt und der Dienstleistungsgedanke zeichnen die Burkhof GmbH aus und sind die Antriebsfedern für das kundenorientierte Handeln. 1974 übernahm die Firmengruppe J.J. Darboven, Hamburg, den Kaffeespezialisten aus Bayern als 100-prozentige Tochter. 
Abdruck honorarfrei. 

Belegexemplar erbeten.


Weitere Informationen und Bildmaterial können Sie gerne anfordern bei:

zweiblick // kommunikation, sandra strobel / alexandra endres
morassistraße 26
, 80469 münchen

fon 089.21668112, fax 089.21668115

kommunikation@zweiblick.com






* Quelle: � HYPERLINK "http://www.cafe-future.net/gv/news/pages/17175.html" ��http://www.cafe-future.net/gv/news/pages/17175.html� (abgerufen am 27.04.2009). Die Datenbasis ist das Online-Consumerpanel „GfK TrinkTrends+“ der GfK Panel Services in Nürnberg. Basis: 21,0 Mio. Privatpersonen in der Altersklasse 16-39 Jahre; Außer-Haus-Konsum Getränke im Bereich Gastronomie und On-the-go (ohne Arbeitsplatz, Kantine, Schule).
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