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PRESSEMITTEILUNG
Mini Babybel steigert Absatz mit sportlicher Winterpromotion
Zweistelliges Absatzplus im Aktionszeitraum erwartet.
Taufkirchen, 3. September 2010 – Von KW 44 bis KW 48 startet Mini Babybel eine attraktive Winterpromotion im Handel, bei der es Preise im Gesamtwert von 150.000 Euro zu gewinnen gibt. Die Aktion ist eingebunden in das Engagement als offizieller Titelsponsor des Schülercups 2010/11 des Deutschen Skiverbandes (DSV).
[image: image1.jpg]Mini Babybel ist mit Start der kommenden Wintersaison offizieller Titelsponsor des DSV Schülercups 2010/11, der dann „DSV Mini Babybel Schülercup“ heißt, und unterstreicht damit sein Engagement für den Wintersportnachwuchs in Deutschland. Ergänzt wird die Kooperation mit der „Talentschmiede des DSV“ durch eine nationale Promotionaktion im Handel, bei der es Preise im Gesamtwert von 150.000 Euro zu gewinnen gibt. Als Hauptpreise warten auf die Gewinner der Besuch von VIP-Camps mit Felix Neureuther oder Fritz Fischer sowie Meet & Greets mit prominenten Skistars beim Weltcup. Die Gewinnspielaktion ist direkt mit dem Produkt gekoppelt, da die Etiketten aller Mini Babybel Netze mit einem freizurubbelnden Gewinncode ausgestattet sind. Im Promotionzeitraum werden sämtliche Standardartikel (Ausnahme Sondergröße Mini Babybel Netz à 20) durch die Aktionsartikel ersetzt. Im Aktionszeitraum wird eine deutliche Absatzsteigerung erwartet – eine ähnliche Promotionaktion von Mini Babybel im Frühjahr 2010 war sehr erfolgreich. Für eine Aufmerksamkeitssteigerung am POS und zusätzliche Impulskäufe stehen dem Handel Promotion-Displays, Sonderaufbauten und Regalwobbler zur Verfügung. Zudem lockt ein begleitender TV-Spot von KW 44 bis KW 47 Kunden in den Handel.
Begleitet wird die Winterpromotion durch einen Internetauftritt, der konkret auf die Aktion zugeschnitten ist. Auf www.babybel.de gibt man die Gewinncodes der Mini Babybel Netzetiketten ein und gewinnt mit etwas Glück einen der 50 Gold-, 100 Silber- und 1.000 Bronzepreise. Zusätzlich zum Gewinnspiel können Kinder, Jugendliche und jung gebliebene Erwachsene mit Spaß an Spiel und Sport auf dieser Website ihr Können in Sachen Wintersport im Online-Trainingscamp unter Beweis stellen. Unter allen Teilnehmern werden jeden Tag weitere Wintersportpreise verlost. Aktive Wintersportler werden auf die Aktion aufmerksam gemacht, indem es während der gesamten Skisaison auf der Website des DSV (www.ski-online.de) einen Link zur Mini Babybel Website gibt. 
Die Bel Deutschland GmbH gehört mit einem Umsatz von rund 350 Millionen Euro bundesweit zu den führenden Herstellern von hochwertigen Käsemarken. Das Unternehmen gehört der Bel Gruppe an, einer der führenden internationalen Käsehersteller mit Sitz in Paris, Frankreich. Mit ihrem großen Produktportfolio ist die Gruppe Bel weltweit in über 100 Ländern vertreten. Das Käsesortiment reicht von Schnittkäse über Schmelzkäse bis hin zu Frischkäse. Zu den bekanntesten und erfolgreichsten Marken von Bel zählen Leerdammer®, Mini Babybel®, Kiri®, Bonbel®, Boursin®, La Vache qui Rit® und Adler Edelcreme®. 
Weitere Informationen unter www.babybel.de. 
Abdruck honorarfrei. 
Belegexemplar erbeten.
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Weitere Informationen und Bildmaterial können Sie gerne anfordern bei:

zweiblick // kommunikation

alexandra endres

morassistraße 26, 80469 münchen

fon 089.21668114, fax 089.21668115, endres@zweiblick.com
Diese Pressemitteilung und Bilder in druckfähiger Auflösung finden Sie zum Download unter www.presse.zweiblick.com. 
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