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PRESSEMITTEILUNG
Mit Kiri und Löwenzahn zum eigenen Kräutergarten
Der Kinderkäse Kiri begeistert Kinder zum Kinostart von „Löwenzahn“ im März 2011 mit einer besonderen Themenpromotion.
Taufkirchen, 3. Januar 2011 – Die beliebte Kindersendung „Löwenzahn“ kommt an Ostern 2011 erstmals ins Kino. Rund um den Kinostart dreht sich auch beim Kinderkäse Kiri alles darum, spielerisch die Natur bzw. die Kräuter rund um die Marke Kiri zu entdecken: Kinder finden im Aktionszeitraum (von KW 10 bis KW 14) in jeder Packung Kiri einen von drei Kräuterstickern sowie ein Infoheftchen zum Thema Kräuterwissen und können sich gratis auf der Aktionswebsite Kräutersamen für ihren eigenen Kräutergarten bestellen. 
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Kiri ist Deutschlands einzige Käsemarke, die speziell auf den Geschmack und die Vorlieben von Kindern zwischen drei und zehn Jahren abgestimmt ist. Genau die Altersgruppe, die sich auch für „Löwenzahn“ begeistert. Im Rahmen der Promotionaktion „Mein Kräutergarten“, die in Kooperation mit „Löwenzahn“ durchgeführt wird, haben Kinder die Möglichkeit, sich spielerisch mit Kräutern zu beschäftigen: Sie können gratis Samen anfordern und zu Hause aussäen, die Kräuter beim Wachsen beobachten, ernten und anschließend für Rezepte mit Kiri verwenden. Als besonderes Plus erhalten die Kinder mit den Kräutersamen ein Kiri-Löwenzahn-Gärtner-Zertifikat. Im Promotion-Zeitraum nehmen alle Sorten von Kiri an der Aktion teil: Kiri Sahne, Kiri Joghurt und Kiri Kräuter.
Die Kombination der beiden starken Marken Kiri und Löwenzahn, die sowohl auf den Packungen als auch durch Promotion-Displays herausgestellt wird, verspricht viel Aufmerksamkeit am POS und gibt Müttern aufgrund des erzieherischen Ansatzes der Aktion ein gutes Gefühl beim Einkauf. Ziel der Promotion ist es zum einen, den Abverkauf – auch aufgrund des Sammelanreizes durch die beiliegenden Kräutersticker – im zweistelligen Prozentbereich zu erhöhen. Zum anderen zeigen die kindgerechten Kiri-Kräuterrezepte, die auf allen Packungen abgedruckt sind, neue Verwendungen für den beliebten Käse auf. Die Promotion wird von einem Online-Gewinnspiel auf www.kiri-spass.de flankiert, bei dem unter anderem drei Familien-Wochenenden auf dem Bauernhof verlost werden. Zusätzlich werden Bannerkampagnen auf www.toggo.de von Super-RTL, der Lieblingsseite der 6- bis 9-Jährigen, sowie auf einem Portal für Mütter geschaltet.
Die Bel Deutschland GmbH gehört mit einem Umsatz von rund 350 Millionen Euro bundesweit zu den führenden Herstellern von hochwertigen Käsemarken. Das Unternehmen gehört der Bel Gruppe an, einer der führenden internationalen Käsehersteller mit Sitz in Paris, Frankreich. Mit ihrem großen Produktportfolio ist die Gruppe Bel weltweit in über 100 Ländern vertreten. Das Käsesortiment reicht von Schnittkäse über Schmelzkäse bis hin zu Frischkäse. Zu den bekanntesten und erfolgreichsten Marken von Bel zählen Leerdammer®, Mini Babybel®, Kiri®, Bonbel®, Boursin®, La Vache qui Rit® und Adler Edelcreme®. 
Weitere Informationen unter www.bel-deutschland.de und www.kiri-spass.de.
Abdruck honorarfrei. 
Belegexemplar erbeten.
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Weitere Informationen und Bildmaterial können Sie gerne anfordern bei:

zweiblick // kommunikation

alexandra endres

morassistraße 26, 80469 münchen

fon 089.21668114, fax 089.21668115, endres@zweiblick.com
Diese Pressemitteilung und Bilder in druckfähiger Auflösung finden Sie zum Download unter www.presse.zweiblick.com. 
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