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PRESSEMITTEILUNG
Starke Schulaktion mit Kiri und Kung Fu Panda
Der Kinderkäse Kiri macht im Rahmen einer attraktiven Promotion mit „Kung Fu Panda 2“ Kinder fit für die Schule.
Taufkirchen, 22. August 2011 – Der zweite Teil von „Kung Fu Panda“ lief im Juni 2011 erfolgreich im Kino an. Um diese neuen Abenteuer von Kung Fu Panda auch zu Hause zu erleben, kommt im Oktober 2011 die DVD zum Film in den Handel. Rund um den DVD-Start punktet Kiri mit einer attraktiven Zugabe und sorgt für einen gelungenen Schulalltag: Im Aktionszeitraum (von KW 42 bis KW 46) befinden sich in jeder Packung Kiri Zahlenmagnete sowie kreative Rezepte für leckere Pausensnacks. So freuen sich die Kleinen gleich doppelt: über Magnete zum Sammeln und Abwechslung beim Schulfrühstück, das sie mit dem beliebten Kinderkäse selbst zaubern können.
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Nach dem Riesenerfolg von „Kung Fu Panda“ im Jahr 2008 hatte am 16. Juni 2011 „Kung Fu Panda 2“ seinen Kinostart – und hat in der ersten Woche gleich Platz eins der deutschen Kinocharts belegt. Mehr als 1,7 Millionen Kinobesucher in Deutschland haben die Abenteuer von Kung Fu Panda inzwischen verfolgt. Der Panda-Bär „Po“ und seine Freunde, die „Furiosen Fünf“, kämpfen wieder gegen das Böse der Welt. Kinder fiebern begeistert mit – im Kino und auch zu Hause. Denn am 15. Oktober 2011 kommt die DVD zum Film in den Handel. Zeitgleich bringt der beliebte Kinderkäse Kiri die Kinohelden zum Sammeln heraus und macht Kinder dabei fit für die Schule: Jede Packung Kiri enthält im Promotionzeitraum 3 von 15 Zahlenmagnete mit Charakteren von „Kung Fu Panda“ zum Rechnenlernen. Zudem gibt es Rezepte für Pausenbrote mit Kiri, der reich an Knochen stärkendem Calcium ist. Alle Sorten Kiri nehmen an dieser Aktion teil: Kiri Sahne, Kiri Joghurt und Kiri Kräuter. Da sowohl „Kung Fu Panda“ als auch Kiri bei ihrer Zielgruppe, Kindern im Grundschulalter, eine große Beliebtheit genießen, ergänzen sie sich perfekt im Rahmen dieser gemeinsamen Promotionaktion. Für Kiri wird ein Zuwachs der Abverkaufsrate im zweistelligen Prozentbereich erwartet.
Für eine aufmerksamkeitsstarke Präsenz am POS und zur Förderung von Impulskäufen wird die Promotion mit den Kinohelden von „Kung Fu Panda 2“ sowohl auf den Packungen als auch durch Promotion-Displays und Sonderaufbauten herausgestellt. Für zusätzlichen Anreiz geht auf www.kiri-spass.de ein Online-Game mit tollem Gewinnspiel an den Start, bei dem unter anderem DVDs von „Kung Fu Panda 2“ und coole Rucksäcke für Schule und Freizeit verlost werden. Zusätzlich wird Bannerwerbung auf relevanten Kinderseiten geschaltet.
Die Bel Deutschland GmbH gehört mit einem Umsatz von rund 350 Millionen Euro bundesweit zu den führenden Herstellern von hochwertigen Käsemarken. Das Unternehmen gehört der Bel Gruppe an, einer der führenden internationalen Käsehersteller mit Sitz in Paris, Frankreich. Mit ihrem großen Produktportfolio ist die Gruppe Bel weltweit in über 100 Ländern vertreten. Das Käsesortiment reicht von Schnittkäse über Schmelzkäse bis hin zu Frischkäse. Zu den bekanntesten und erfolgreichsten Marken von Bel zählen Leerdammer®, Mini Babybel®, Kiri®, Bonbel®, Boursin®, La Vache qui Rit® und Adler Edelcreme®. 
Weitere Informationen unter www.bel-deutschland.de und www.kiri-spass.de.
Abdruck honorarfrei. 
Belegexemplar erbeten.
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Weitere Informationen und Bildmaterial können Sie gerne anfordern bei:

zweiblick // kommunikation

alexandra endres

morassistraße 26, 80469 münchen

fon 089.21668114, fax 089.21668115, endres@zweiblick.com
Diese Pressemitteilung und Bilder in druckfähiger Auflösung finden Sie zum Download unter www.presse.zweiblick.com. 
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